
FASHION LAW ! VITA, 
MORTE E "MIRACOLI" 
DELLE GRANDE FIRME

a cura del Prof. Massimo Rubino De Ritis



IL CONCETTO 
DI BRAND



LA PIRAMIDE DEI 
BISOGNI



LA POTENZA 
DEL MARCHIO!

Modello Monolitico (Mitsubishi)

Modello Multiplo (Unilever)

Modello Derivato (Apple)



LE TIPOLOGIE 
DI MARCHIO!



PAYOFF DEL MARCHIO
I MARCHI ADIDAS, APPLE, E NIKE



IL RUOLO DEL 
NAMING NEL 
MARCHIO



NAMING, IN COSA 
CONSISTE?

• Patronimico

• Descrittivo

• Associativo

• Evocativo



I SIMBOLI

• Astratti e figurativi



COME VALUTARE 
L’ORIGINALITÀ



OTTANIO, UNA 
PAROLA 
SCONOSCIUTA?

L’importanza dei colori: alcuni esempi



IL COLORE PIÙ
EFFICACE



L’ARANCIONE



I COLORI NELL’ARREDAMENTO:

ABBINAMENTI :  VERDE SMERALDO E TORTORA 
CILIEGIO E OTTANIO



I COLORI DEL 
MARCHIO SUI 
PRODOTTI

DAL MARCHIO AL 
TESSUTO E 
VICEVERSA

la scritta deve essere vicino al collo



I COLORI 
NEI PENSIERI
IL NICKNAME
IL MEME 



DIAMOCI UN TAGLIO: 
IL RESTYLING!



COME CAMBIANO I 
MARCHI!



IL BRAND.. NEL 
MONDO!



NIKE: 
EVOLUZIONE DI UN 

MARCHIO



FERRARI:
IL MARCHIO PIÙ FORTE AL 
MONDO

Chiunque, anche chi non avrà mai le possibilità 

economiche di acquistare un veicolo della casa di 

Maranello, vuole avere un oggetto con il logo del 

“Cavallino rampante”: una borsa, un orologio, una 

penna.



LE IMMAGINI PRINCIPALI
SONO TRATTE DAL LIBRO DI 
GRIZZANTI.


